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سندگانیدرباره نو

,Chris Andertonاندرتونسیکر

در دانشگاه سولنت، ساوتهمپتون، انگلستان است. یاقتصاد فرهنگاریاندرتون، دانشسیکردکتر
يمتمرکز اسـت. و یقیموسخیو تاریقیفرهنگ موس،یقیموسعیبر صنايویپژوهشيهاحوزه

کتاب از جمله:   نیمشترك چندراستاریمؤلف و و
)  2013(یقیموسعیدرك صنا-
)  2019(ییگراکارناوال: فراتر از ایتانیدر بریقیموسيهاجشنواره-
)  2022پسند (عامهیقیدر موسيارسانهيهاتیروا-
)   2022ها (ها و جشنوارهزنده: اجراها، تورها، کنسرتیقیپژوهش موس-

راك و هنرهـا و  یقیمطالعات موس ـیمجلات دانشگاهيهانامهژهیمهمان وریسردبنیهمچنيو
منتشر کرده است.   یشده و مجلات علمراستهیويهاهدر مجموعيبازار بوده و مقالات متعدد

, James Hannamنام اهمزیج

وکـار  کسـب تیریمـد یکارشناس ـيبرنامهرینام، مدرس ارشد در دانشگاه سولنت و مداهمزیج
متمرکز اسـت.  یقینشر و آموزش موس،یمالنیتأميهادر حوزهيويهااست. پژوهشیقیموس
داشـته کـه از هنرمنـدان نوظهـور و     تی ـفعالPBSانی ـارشـد در بن ریعنوان مـد هبنیازاشیاو پ

.  کندیمتیحمایقیموسيهاشرکت
آهنـگ  تکنیچنديبرایرسميهاکسیمیداشته و رییهاتیموفقزیننیسیعنوان موزبههنام

، BBC Radio 1 ،Classic FMماننـد  ییهـا ) ارائه داده است. آثار او از شـبکه Top 40پرفروش (
BBC 1 وChannel 4یشینمايبا صندوق هنرهایمشارکتيهادر پروژهيپخش شده است. و

BBCي،جشنواره گلاسـتونبر ایتانیبریگفرهنيشوراMOBO  يهمکـار گـر یو چنـد دانشـگاه د
ياز سـو پیعنـوان فلووش ـ يبا اعطـا 2014در سال یقیداشته است. خدمات او به صنعت موس

شده است.   ری) تقدRSAا (هنرهیانجمن سلطنت



, Johnny Hopkinsنزیهاپکیجان

یروابـط عمـوم  ریو رسانه در دانشگاه سولنت و مدیقیموسعیمدرس ارشد صنانز،یهاپکیجان
و یـی گرایمل ـ،یمل ـتیدر دانشگاه ساسکس) به هویاو (مطالعات فرهنگياست. موضوع دکترا

.  پردازدیپاپ میقیدر موسهیپرچم اتحاديکاربردها
اشاره کرد:  ریبه موارد زتوانیاو ميمنتشرشدهيهاجمله پژوهشاز

فیو بازتعر60ي، لندن دههThe Whoگروه -اگلستون  امیلیو-یسلیپرسیالو-
يپسااستعماريایتانیبرتیهو
)  مزیجنیمارتيولوت آندرگراوند (با همکار-

است:  ریشامل موارد زيویپژوهشيهاحوزهگرید
یقیموسیعکاس-نیکولترسیجان و آل-
پسند   عامهیقیدر موسکایآمرانیبومییبازنما-
کایآمرانیبومیحقوق مدنيپسند و مبارزه براعامهیقیموس-

،یروابـط عمـوم  ریعنـوان مـد  بـه یقیدر صنعت موسيکاريسال سابقه30از شیبا بنزیهاپک
رکـوردز را بـر عهـده    شـن یکريابخش رسانهاستیر،یجيزنده و ديدادهایروينندهبرگزارک

،گراهام کاکسـون  "اسکرچ"یلان،یاوکانر ،کاسابدینیسسیسیهمچون اویداشته و با هنرمندان
کرده است.يهمکارنیچياند مرزوسیو د ژمیاسکرملیشرودرپراانی،آدرشیلدیچایلیب



یشگفتار نویسندهپ
و تشکرریتقد

کتـاب  نیاهیکه در تهیقیصنعت موسنیمتخصصهیاز کلدانندیبر خود لازم مسندگانینو
:  ندینمايسپاسگزارمانهیاند، صممند شدهبهرهشانیبا مصاحبه و مشورت ا

،يلابریسوفلسون،یوسیلوئحان،یشتاموالش،  یمارك براون، کلوئلز،یگایالد،یویناتال
و جو هاوارث.   یآچارجلیبکورنو،  يمورنگ،یلگار، سرن کانوویمیج

یقیوکـار موس ـ کسبتیریرشته مددیو اساتانیخود را از دانشجویمراتب قدرداننیهمچن
محتـرم همـه   يهـا خانوادهنیو همچنج،یانتشارات سمیو تینسلیاکلیدر دانشگاه سولنت، ما

.  میدارینمودند، ابراز مياریخود ما را غیدریبيهاقیو تشوهاتیاندرکاران که با حمادست



مترجمانپیشگفتار 
پایگـاه ایجادبرايرویدادهاوهنرمندانموسیقی،آثارتبلیغبربازاریابیموسیقی،صنعتدر

افـزایش وهـا رسانهباروابطایجادبر(PR) عمومیروابط. داردتمرکزدرآمدافزایشوطرفداران
حرفـه یـک بـراي دوهـر . داردتمرکـز مطبوعاتی،پوششطریقازاغلببرند،یارمندهناعتبار

پـرورش وقـوي برنـد یـک ایجـاد برايیکدیگرهمکاريباوهستندمهمبسیارموفقموسیقی
کنندمیتلاشوفادارمخاطبان
سیکـر توسط"موسیقی مدیریت، بازاریابی و روابط عمومی"یاصلعنوانباکهحاضرکتاب
از اساتید دانشگاه سولنت شـهر سـاوتهمپتون انگلسـتان و    نزیهاپکیجانوهاناممزیجاندرتون،

.  استشدهنوشتهالبته با تجربه در صنعت موسیقی 
براي تمام کسانیکه در صنعت موسیقی و البته هنرهاي دیگر فعالیت دارند، بسـیار  کتابنیا

کسـب اطلاعـات لازم در خصـوص نحـوه برخـورد      مفید است و میتواند منبع بسیار خوبی براي 
اهالی هنر با مسائل مرتبط با بازاریابی و مدیریت و ... باشد. 

 ـشـود، اسـتفاده فارسـی روانيهامعادلازکهاستشدهسعیکتاباینترجمهدر دریول
به ناچار لغات از متن نداشتفارسیزباندریمناسبمعادلکهمفاهیمیواصطلاحاتخصوص

لذا ، گستره صنعت عظیم موسیقی براي همه دوستداران آن مشخص است .صلی برگردانده شدا
در مـتن  انو توضـیح و مداخلـه مترجمـ   اسامی و مکانها و سازمانهاي مرتبط بسیار زیـاد 

باعث به خطا رفتن اصل متن شود، بـر ایـن اسـاس در بسـیاري از مـوارد از مداخلـه       ستمیتوان
نظـرات ازرامـا ودهیبخش ـخـود یبزرگ ـبـه رایاحتمـال يهانقصانهکمیداردیام.پرهیز شد

1.دینگذاربهرهیبارزشمندتان

muhamadpiri@gmail.comملایردانشگاهبازرگانیمدیریتگروهاستادیارپیري،محمد1
mehrdad.maleki.verki@gmail.comبازرگانیمدیریتارشدآموختهدانش،ورکیملکیمهرداد



مقدمه 
وجـود  یمـال یزنـدگ يبـرا یفرمول ساده و سنتکیباثبات، يو اقتصادهایآرمانيایدر دن

و منتظر دیانداز کنرا در بانک پسیمابقد،یکمتر از درآمدتان خرج کند،یسخت کار کن«دارد: 
و نوسانات یماليهایدگیچیروزمره با پيریدرگ،ییدر چنان فضا.» دیآرام باشیبازنشستگکی

نی ـاز جامعـه، ا ابـت یبـه ن یمـال رانیو اقتصـاددانان و مـد  سـت یدغدغه عمـوم مـردم ن  ا،بازاره
یپرنوسـان و تـورم  ،»مـار یب«ياقتصـاد طیمحکیدر ی. اما وقتکنندیممیها را تنظدندهچرخ
يخطرنـاك بـرا  يتلـه کی ـبلکه به کند،ینه تنها کار نمکیفرمول کلاسنیام،یکنیمیزندگ
.شودیملیعمر انسان تبديدستاوردهاينابود

طیملمـوس اسـتفاده کـنم: در شـرا    لی ـتمثکیاز ط،یشرانیدرك بهتر ايبرادیبدهاجازه
دی ـزشکان متخصـص هسـتند کـه با   تنها پر،یرفراگیخاص و غيهايماریو در مواجهه با بيعاد
د؛ی ـاوریسـر در ب یشناسروسیوایيکه از فارماکولوژدینداريازیدرمان را بدانند. شما نيهاراه

» کرونـا «ماننـد  یجهـان یپانـدم کی ـبا ی. اما وقتدیشویو درمان مدیکنیمراجعهبه پزشک م
کودك تـا سـالمند، ناچـار شـدند     تک افراد جامعه، از افتاد؟ ناگهان تکیچه اتفاقم،یمواجه شد
يهـا دانسـتن پروتکـل  ،ی. در دوران پانـدم اموزنـد یو درمـان را ب يریشگیمراقبت، پهیاصول اول

بود.» شرط زنده ماندن«نبود، بلکه » تخصص«کیگریدیبهداشت
مرگبـار را در  ینقـش همـان پانـدم   ًقا یدق»یکاهش مستمر ارزش پول مل«و » مزمنتورم«

انـداز  پـس يهـا پـول نقـد و اتکـا بـه روش    ياتمسـفر، نگهـدار  نی. در اکنندیمياقتصاد ما باز
بـه  »يگـذار هیسـرما «نجـا یاسـت و در ا هیسرماِی جیِ    آب شدن  تدريتماشايبه معناک،یکلاس

.شودیمطرح م» بقايوچراچونیشرط ب«و هاییاز دارامحافظتعنوان تنها راهکار 
: ورود میشـو یرو متر روبهخطرناكيتلهکیتلخ و تقیحقکینقطه با نیدرست در هماما
بـه  توانـد یم ـ،یبدون داشتن دانش و مهـارت کـاف  ،يگذارهیسرماسک یجذاب اما پرريایبه دن

خـود از گزنـد تـورم،    هینجـات سـرما  يکـه بـرا  يافرادستندیتر ختم شود! کم نبزرگيافاجعه
تمام دسـتاورد عمرشـان را بـه    ،یناآگاهلیبه دل،یماليزدند و در تلاطم بازارهاببه آگداریب

ناآگاهانـه  ِي گـذار هیسـرما کنـد، یم ـ» آب«جیشما را به تدرهیباد دادند. در واقع، اگر تورم سرما
نیشما در برابـر هم ـ يسازکتاب، آگاهنیایکند. رسالت اصل» خاکستر«شبهکیآن را تواندیم

.یماليخود در بازارهاِی ناآگاهيو نه طعمهدیاشِ       خاموش  تورم بِی تا نه قرباناست؛خطرات 
ً   کـاملا   يکـرد یدغدغـه مضـاعف و بـا رو   نیاز هم ـقی ـبـا درك عم د،یرو دارشیکه پیکتاب

یخشـک و دانشـگاه  يهاياثر، ارائه تئورنینوشته شده است. هدف ما در ا»یو عمليکاربرد«



کیو یسپر دفاعکیاست که به عنوان ياهیپامیاز مفاهيابزاربلکه فراهم کردن جعبهست؛ین
عمل کند.يهر فعال اقتصاديبراننقشه راه مطمئ

یگـام طراح ـ بـه کتاب را به صورت گامنیاریمسمن،یقدرتمند و اتیذهنکیساختن يبرا
:میاکرده
میتـا نشـان ده ـ  میکن ـیانداز آغاز مپسمیمفاهنیترنگرش؛ ما از سادهرییگام اول: تغ•

عبور کرد.یاز تفکر سنتدیبایفعلطیشراچرا در 
ملمـوس  يهـا تیو واقعيکلان اقتصادمیبه سراغ مفاهط؛یمحیگام دوم: کالبدشکاف•

   اقتصـاد   نی ـو قواعـد ا میکن ـیم ـيبـاز ین ـیدر چه زممیکه ندانی. تا زمانمیرویمرانیاقتصاد ا
محکوم به شکست است.یهرگونه اقدامست،یچیتورم
میشویآشنا میماليایدنيو ابزارهاهیاولمیبا ساختارها، مفاه؛یماليالفباگام سوم: •

.میاموزیتا زبان مشترك بازارها را ب
دشمن مـا  نیتربزرگ،يگذارهیسرمايایدر دن؛يرفتاریو مالیگام چهارم: خودشناس•

و هـا، يریسـوگ ،یشـناخت يبخش جذاب، خطاهـا نیبلکه ذهن ماست. در است،یاز ما نرونیب
يهـا رفتار خـود را در تلاطـم  میتا بتوانمیکنیمیرا بررسهايریگمیترس و طمع در تصمریتأث

.میکنتیریبازار مد
اقتصـاد  کننـده نییو تعیاتیحریبه سراغ متغت،یاقتصاد؛ در نهاينماگام پنجم: قطب•

و بـرآورد  لی ـرا تحليدی ـکلِر یمتغنیکه چگونه امیریگیمادی. میرویم» نرخ ارز«یعنیران،یا
است.رانیارز، ضربان قلب تمام بازارها در امتیچرا که قم،یکن

يگذارهیسرماياحرفهيایبه دنمنیورود ايشما را برايو بستر فکرونیکتاب، فونداسنیا
مجموعـه، بـه   نی ـاِي بعـد يدر جلـدها ن،یادیبنيهاهیپانی. پس از تسلط بر اکندیميزیریپ

در بـازار طـلا،   يگذارهیسرمايهايشد و استراتژمیمختلف خواهيوارد بازارهایرت تخصصصو
کرد.میخواهی(بورس) را موشکافهیبازار سرماژهیوو بهتالیجیديارزهاخودرو،مسکن، 

     در برابـر خطـرات    يتـورم و سـپر  ِی در برابر پانـدم یاثر، همانند واکسننیمطالعه ادوارمیام
،ياقتصـاد يهاو تلاطمهایکیباشد تا در دل تاریناآگاهانه عمل کند و چراغ راهِي رگذاهیسرما
.دیریتان بگخود و خانوادهيرا برایمالماتیتصمنیترو هوشمندانهنیبهتر


